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Mumbai, June 2

The  International  Chess  Fed
eration  and  the  All  India
Chess  Federation  have
strengthened  their  partner
ship  with  Tech  Mahindra  to
provide a nextgeneration di
gital  experience  by  lever
aging Fan Nxt.Now. 

As  part  of  this  global  col
laboration,  Tech  Mahindra
has  been  brought  on  board
as  a  digital  partner  for  the
44th  edition  of  the  FIDE
chess  Olympiad,  which  will
take  place  in  India  for  the
fi�rst time.

TN govt to sponsor
It  will  be  hosted  in  Chennai
from July 28 to August 9, with
the  Government  of  Tamil
Nadu  as  host  and  principal
sponsor. 

In  the  Olympiad,  fi�vetime
world  chess  champion
Viswanathan  Anand  will
work  with  Tech  Mahindra
and advise on the nextgener

ation  chess  tech  and  fan  en
gagement.    Arkady
Dvorkovich,  FIDE  President,
said:  “Throughout  history,
chess  has  always  been  a
spearhead  when  it  comes  to
technology.  This  agreement
between  FIDE  and  Tech
Mahindra continues this tra
dition  and  will  allow  fans  to
enjoy chess through an inter
active platform, while giving
us  innovative  ways  to  pro
mote the game. 

“We  are  very  excited  to  be
partnering  with  such  an  in
novative  company,  with  all
the possibilities that this col
laboration opens for us.”

Tech  Mahindra  will  be  the
fi�rst  corporate  to  come  on
board  for  the  FIDE  chess
Olympiad.  It  will  also  associ
ate  with  the  FIDE  Woman’s
World  Cup  and  FIDE  Wo

man’s Grand Prix.

Popularising chess
Bharat  Singh  Chouhan,  Sec
retary  General,  All  India
Chess  Federation,  said:  “We
are  delighted  to  welcome
Tech Mahindra on board as a
digital  partner  for  the  his
toric occasion for chess in In
dia.  We  are  looking  forward
to  working  with  the  team  in
making  the  FIDE  chess
Olympiad a grand success.”

Jagdish  Mitra,  Chief
Strategy  Offi�cer  &  Head  of
Growth, Tech Mahindra, said:

“This is a major step forward
in  our  commitment  towards
enabling a digitally powered
ecosystem that will help us in
taking  chess  to  its  deserving
position  globally.  With  the
amalgamation  of  newage
technologies and digital plat
form, we believe this game of
strategy  based  on  the  art  of
decisionmaking can be pop
ularised  even  more  and

among a larger audience.”
Tech  Mahindra  will

provide  various  digital  tech
nology  solutions  as  part  of
the partnership. The Fan Nxt
.Now solution will help drive
hyperpersonalised  data
driven  fan  experiences  by
leveraging  Artifi�cial  Intelli
gence  (AI),  Augmented  Real
ity  (AR)/  Virtual  Reality  (VR)
and other technologies.

Viswanathan  Anand  said:
“It  is  a  great  moment  for  In
dian chess to stage a historic
Olympiad with a great team,
and  I  am  looking  forward  to
working  with  FIDE,  AICF  and
their  digital  partner  —  Tech
Mahindra.  Their  expertise  in
leveraging  technology  to
give  the  chess  fans  a  unique
experience  will  be  the  big
highlight of the Olympiad.”

Chess Olympiad to offer next-generation digital experience 
International Chess Federation, All India

Chess Federation and Tech Mahindra tie up

The Olympiad will be hosted in

Chennai from July 28 to August 9

DEBANGANA GHOSH

Mumbai, June 2

In  its  annual  report  for  2022,
the Reserve Bank of India (RBI)
cautioned  against  the  system
atic  risks  involved  in  allowing
global Big Techs venturing into
the  BFSI  sector.  Industry  ex
perts called it a valid concern as
market  dominance,  cyber  se
curity, regulatory and data pri
vacy  risks  could  hinder  the
sensitive fi�nancial sector. 

The RBI report noted: “In par
allel,  the  central  bank,  while
encouraging  innovation,  is
also factoring in the emerging
risks  in  the  FinTech  segment.
Greater  use  of  technology  ac
centuates the concerns related
to  cyber  security.  Further,  the
involvement of Big Techs in the

BFSI  segment,  also  brings
along the systemic risks.”

It  added:  “All  of  the  above
have implications for fi�nancial
stability,  and  it  is  the  endeav
our of the Reserve Bank to mit
igate  such  risks  through  care
ful  choice  of  technology  and
frameworks,  while  providing
an impetus to the FinTech in a
wide  array  of  useful  applica
tions  in  the  fi�nancial  service
industry.”

“The  entry  of  Big  Techs  will
indeed raise a new set of ques
tions, which need careful con
sideration.  From  the  fi�ntech
lending  perspective,  it  will  be
important to ensure that regu
lations,  including  those
around  customer  protection,
uniformly apply to all and that

there is no arbitrage. Other crit
ical aspects are ensuring com
petition,  choice  and  innova
tion in the marketplace in the
interests  of  the  customers,  so
that they have suitable and af
fordable  credit  on  a  sustain
able  basis,”  Sugandh  Saxena,
CEO,  Fintech  Association  for
Consumer  Empowerment
(FACE), told BusinessLine. 

“When  largescale  opera
tions  are  hinging  upon  23
vendors  for a  lot of critical re
quirements,  it  increases  the

risk. But when several vendors
are involved, the risk gets mit
igated,  and  this  is  true  for  all
sectors  and  not  just  the  BFSI
sector. But the case is a bit pecu
liar for BFSI because of the sens
itivity  in  the  transactions  in
volved.  Every  organisation
today  wants  to  derisk  them
selves, that’s why hybrid cloud,
multicloud  exists,”  said  Sanc
hit Vir Gogia, Chief Analyst and
CEO, Greyhound Research.

“However,  the  moment  you
add even an Indian big tech or
colocation  company  and  you
step into new architecture like
public cloud, API, you open up
to  a  lot  of  new  risks.  That  will
continue to exist whether it is a
local  or  an  international
vendor.  It’s  important  to  have
more  vendors  at  multiple  lay
ers.  Banks  are  doing  open
source  off�erings,  which  is
great,  but  it  cannot  survive

without the Big Techs. Beyond a
point,  you  cannot  survive
without  Oracle,  Microsoft  or
Google;  these  are  very  critical
to your operations,” he added.

Customer data
According  to  Sonam  Chand
wani,  Managing  Partner,  KS
Legal & Associates, cyber secur
ity  risks  and  data  privacy  con
cerns  rise  with  international
Big  Techs  as  they  gain  control
over the customer’s data. 

“Data  privacy  is  very  crucial
for fi�nancial services and that’s
what  the  RBI  is  concerned
about.  As  the  digital  economy
expands in India, the Big Techs
anyway  have  a  lot  of  control
over  the  market;  they  have
huge data sets of existing cus
tomers. This will give them an
anticompetitive  advantage  as
most  clients  would  go  to
them,” she said.

Industry and RBI on the same page  
‘Cyber security, regulatory and data

privacy risks could hit financial sector’ 

BIG TECH ENTRY INTO BFSI SECTOR

SURABHI

Mumbai, June 2

Nonlife  insurers  will  have  to
be  more  responsible  and  ac
countable  following  the  in
surance  regulator’s  decision
to  allow  general  and  stan
dalone  health  insurers  to
launch  products
without prior approval.

While  insurers  have  wel
comed  the  move  as  it  gives
them greater freedom and en
hances  effi�ciency  in  launch
ing  products,  they  also  be
lieve customer protection will
have  to  be  even  more  of  a
priority.

Faster launch of products
“The new guidelines will sup
port  the  industry  to  launch
products faster. This also puts
a lot  of  responsibility  on  in
surers,”  said  S  Prakash,  MD,
Star  Health  and  Allied  Insur

ance.  Insurers  must  ensure
that  fi�ling  is  done  as  per
boardapproved  use  and  fi�le
policy,  and  ensure  that
product pricing is viable, self
sustainable  and  aff�ordable.
Revisions  must  be  based  on
incurred claims ratio to make
products  viable  and  sustain
able, while ensuring that they
maintain  proper  data,
Prakash added.

The guidelines, announced
by  the  Insurance  Regulatory
and  Development  Authority
of India (IRDAI) on June 1, has
extended  the  ‘use  and  fi�le’
procedure  for  health  insur
ance products and almost all
general  insurance  products.
“The  guidelines  show  IRDAI’s
confi�dence  in  the  industry,
and  it  will  help  insurers
launch  products  faster,”  said
MN Sarma, Secretary General,
General Insurance Council. 

He  added  since  the
products are use and fi�le, they
will  have  to  be  fi�led  with  the
IRDAI.  If  something  is  not
right,  the  regulator  may  ask
the  insurer  to  withdraw  the
product, he noted.

Shanai  Ghosh,  Executive
Director  and  CEO,  Edelweiss
General  Insurance,  said:  “In
surers will now have a greater
responsibility  to  ensure  ro
bust  product  development
and pricing along with policy
holder protection.”

The  IRDAI,  too,  in  its  circu
lar,  has  made  it  clear  that  it
would take action against any
insurer found to be noncom
pliant with the procedure. In
such cases, the IRDAI may dir
ect  the  insurer  to  withdraw
the  product.  It  could  also
withdraw  the  use  and  fi�le  fa
cility  for  the  insurer  for  a
period as may be determined.

‘IRDAI’s use and file norms place
greater responsibility on insurers’

AGENCIES 

San Francisco, June 2

Sheryl Sandberg, the No 2 exec
utive at Facebookowner Meta,
who  helped  turn  its  business
from start up to digital advert
ising empire while also taking
blame for some of its biggest
missteps, is stepping down.

Sandberg has served as chief
operating offi�cer at the social
media  giant  for  14  years.  She
joined  from  Google  in  2008,
four  years  before  Facebook
went public.

“When  I  took  this  job  in
2008, I hoped I would be in this
role  for  fi�ve  years.  Fourteen
years later, it is time for me to
write  the  next  chapter  of  my
life,”  Sandberg  wrote  on  her
Facebook page on Wednesday.
Sandberg  has  led  Facebook’s
advertising business, and was
responsible  for  nurturing  it

from  its  infancy  into  an  over
$100  billionayear  power
house.  As  the  company’s
second mostrecognised face —
after  CEO  Mark  Zuckerberg  —
Sandberg  has  also  become  a
polarising fi�gure amid revela
tions of how some of her busi
ness  decisions  for  Facebook
helped  propagate  misinform
ation and hate speech.

Not done enough, say some

As one of the most prominent
female  executives  in  the  tech
industry, she was also often cri
ticised  for  not  doing  enough
both for women and for others

harmed  by  Facebook’s
products. 

Reacting  to  her  decision  to
call it a day, Zuckerberg wrote
on his Facebook page: “It’s the
end  of  an  era.  When  Sheryl
joined me in 2008, I was only 23
years  old  and  I  barely  knew
anything  about  running  a
company.  Sheryl  architected
our  ads  business,  hired  great
people,  forged  our  manage
ment  culture,  and  taught  me
how to run a company. She cre
ated  opportunities  for  mil
lions  of  people  around  the
world,  and  she  deserves  the
credit  for  so  much  of  what
Meta is today. 

“I'm going to miss running
this company with Sheryl. But
I'm glad that she'll continue to
serve  on  our  board  of  direct
ors.  Looking  forward,  I  don't
plan to replace Sheryl’s role in
our existing structure. I'm not
sure  that  would  be  possible
since  she’s  a  superstar  who
defi�ned  the  COO  role  in  her
own unique way.”

Meta’s Sheryl Sandberg quits; 
end of an era, says Zuckerberg

Sheryl Sandberg

She helped build

a world-class

ad-buying platform 

REUTERS

June 2

Pfi�zer and partner BioNTech have
completed the fi�ling with the US
drugs regulator seeking author
isation for their Covid vaccine in
children under 5 years of age.

The fi�ling with the US Food and
Drug  Administration  (FDA),
completed  on  Wednesday,  in
cluded  data  showing  three
lowerdose  shots  of  the  vaccine
generated a strong immune re
sponse in children as young as 6
months of age.

No Covid shot is yet approved
for children in that age group in
most  parts  of  the  world.  It  re
mains  unclear  how  many  par
ents  will  get  their  young  ones
vaccinated as demand has been
low in kids aged 5 to 11.

Pfizer seeks US
authorisation of
Covid vax for kids

PRESS TRUST OF INDIA

New Delhi, June 2 

There  was  a  rise  of  around
37.82 per cent  in hate speech
on  socialmedia  platform
Facebook  and  86  per  cent
jump  in  violent  and  inciting
content  on  Instagram  in
April, according to a monthly
report released by Meta.

The majority of the content
in  the  report  is  based  on  de
tection  by  socialmedia  plat
forms  before  users  reported
to them.

According to the report re
leased  on  May  31,  Facebook
detected  53,200  hate  speech
in  April,  which  is  37.82  per
cent  higher  compared  to
38,600 detected in March, on
which  the  platform  took
action.

Action taken
The  report  showed  that  Ins
tagram  acted  on  77,000  viol
ence  and  incitementrelated
content in April, compared to
41,300 in March.

Facebook sees
38% jump 
in hate speech version  of  South  Indian

fi�lms.  K.G.F: Chapter 2,  with
a collection  of  ₹�1,008  crore
so  far,  is  still  in  theatres,
and  was  the  bestperform
ing  fi�lm  of  the  quarter,  fol
lowed  by  RRR and  The Kash-
mir Files,  the  report
estimated. 

Industry optimistic
Prasanth  Kumar,  CEO,  of
GroupM  South  Asia,  said:
“Five  months  into  this  year
and  we  are  seeing  very
promising  numbers  in
terms  of  boxoffi�ce  collec
tion and consumer footfalls
in the theatres. Movies have
always  been  India’s  favour
ite source of entertainment,
and  this  year  looks  very  op
timistic to us in terms of re
covery  following  two  years
of slowdown due to Covid.”

With  a  spate  of  bigticket
releases lined up across lan
guages  for  the  remaining
part of 2022, the year is pro
jected to close at a gross do
mestic  boxoffi�ce  of  ₹�12,515
crore,  which  will  be  the
highestever,  beating  the
2019  levels  by  a  margin  of
₹�1,567  crore,  the  report
noted. 

2022  is  also  the  fi�rst  time
that the domestic gross box

boxoffi�ce  stands  at  more
than  ₹�1,000  crore,”  it  ad
ded.  This  recovery  was
achieved despite the impact
of the third wave and nearly
18  per  cent  of  the  cinemas
being  closed  since  2019,  it
added.

In  terms  of  footfalls,  too,
the  boxoffi�ce  saw  a  re
bound.  Hindi  cinema  con
tributed  38  per  cent  to  the
boxoffi�ce.  However,  almost
60  per  cent  of  this  share
comes  from  Hindi  dubbed

MEENAKSHI VERMA AMBWANI 

New Delhi, June 2 

The  Indian  boxoffi�ce  has
seen  strong  recovery  since
the  pandemic  outbreak,
clocking  ₹�4,002  crore  in
gross revenues in 2022. 

The  year  is  also  expected
to end with the highestever
domestic  box  offi�ce  collec
tions. 

According  to  a  report  re
leased  by  Interactive  Televi
sion  Pvt  Ltd  and  Ormax  Me
dia,  the  recovery  was  led  by
movies  such  as  K.G.F:
Chapter 2, RRR, The Kashmir
Files, among others. 

Interactive  Television  Pvt
Ltd is  a  cinema  advertising
company  and  part  of
GroupM India. 

Setting records
The  report  stated  that  the
domestic  boxoffi�ce  num
bers  reached  a  whopping
₹�4,002  crore  within  Jan
April,  and  termed  it  the
bestever  performance  post
Covid. 

“It  was  also  the  fi�rst  time
that  the  monthly  average

offi�ce  has  crossed  the
₹�4,000  crore  level  in  the
JanApril period.

‘Advertiser interest up’
Ajay  Mehta,  Founder  and
MD,  Interactive  Television
(iTV), and MD, Kinetic India,
said:  “With  the  return  of
audience  into  the  cinemas,
we are also seeing major ad
vertiser  interest  picking  up
where it was left in 2019. We
have  already  seen  more
than  350  brands  active  on
cinemas. 

“With  several  bigticket
releases  planed  across  lan
guages  for  the  rest  of  the
year,  we  are  optimistic
about  this  year’s  cinema
adex.”

According  to  GroupM,
around  280  brands  advert
ised  their  products/services
in the opening week of KGF:
Chapter 2. 

Shailesh  Kapoor,  Founder
and  CEO,  Ormax  Media,
said:  “The  fi�rst  four  months
of  2022  have  proven  that
theatrical  medium  has  not
only bounced back, but also
emerged  as  stronger  than
seen  in  the  best.  2022  will
be  the  biggest  boxoffi�ce
year  till  date  by  a  good
margin.”

‘2022 to be a bonanza year for box-office’

WX
K.G.F: Chapter 2,  with  a

collection  of  ₹�1,008  cr

so  far,  is  still  in 

theatres,  and  was 

the  bestperforming

fi�lm  of  the  quarter
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